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al Masa prima 'assemblea dei soci
Avellino, poi le prelibate degustazioni

Sapori e cultura
e tutto in un click

| Condotta Slow Food Avellino presenta una vetrina
sul web di qualita. In un sito 37 aziende e itinerari

protagonlstl

SLow Foop
1 SOCI,
' LE AZIENDE

| I'soci Slow Food che rappresen-

' tano le aziende nella Comunita
sono: Di Mattia Mirko ristorante
Chalet Del Buongustaio, Violano
Stefano casa vinicola Colle Di San

| Domenico, Martone Caterina Az,
Agr. Le Masciare, Vecchione Car-
men pasticceria Dolciarte, Russo
Francesca Il Pogglo Del Picchio,

Di lorio Federico Torronificlo Vln-
| cenzo Di lorio, Petruzziello Chiar

agenzia viaggl Wonderful Woﬂd

| Agency, Perrino Antonella Tenuta

‘ Ippocule. Della Bruna Carmine
ristorante Gino e In G!n!h. Bar-

bato Nicola Gaia, Bar-

bato Antonio Gb A@rlcoh.

| Petruzziello Mattia agriturismo

| ie del Nonno, Limongiello
| Marzia Gelateria Artigianale, Al-
vino Sabino ristorante Valleverde,
Basile Luca albergo La Castagna,
| D'Urso Diana rlslounle Ritrovo

niela Country House Tenuta Per-
| cesepe, Luongo Sergio
E‘ulmnomln trd, De Mattels
laria Gabriella pastificio Grano
Armando, Marano Gerardo pas!
| clo] Carrabbari, Petitto Chlan
casa vinicola Donnachiara, Ro-
mano Francesco casa vinicola An-
tico Castello, Spiniello Sergio
forno Casale del Principato, Pa
trone Tobia agriturismo La Tartu-
faia, Vit 10 Andrea casa
vinicola Tenuta Vitagliano, Petroz-
zlello Rosanna casa vinicola | Fa-
vatl, Vignola Raffaele Bar Vlﬂola.
Scululelln Gerarda Az. Agr.
Donzelletta, Toneatti Xenia risto-
rante Villa Toneatti, Ferrazzani
Rempdte Mauro Az, Macchionl,

ficio La Malvizza, Polini Gianluca
b birreria Ottlvoluno De
larco Rosario Olio De Marc

D'Urso Goffredo vivaio Madacas

’ Petruzziello Maria Antonletta

forno Il Fornaio, Ciccarella Gae-
tano agriturismo Il Cavaliere.

Del Mastro Giuliano Az. Agr. Casel-

SIMONETTA IEPPARIELLO

1 primi sette itinerati tra sapori
© cultura, 37 aziende, associa-
zlonismo di qualit, tradizione e
uulcll& dell'Irpinia tutto In un

I‘mduuorl. ristoranti e fornitori
di servizi sono raccolti in una
rete per la rete. Nasce il sito
www.cibotipicoirpino.it per co-
noscere davvero il patrimonio
storico, culturare ed enogastro-
nlmlco della terra irpina,
aziende che aderiscono alla
( umunllh del Cibo Tl Ico Irplno
sono a il

stazioni, eventi, ecc. inserire

)lesidenle di Condallu
wellino, Lucio
- Ma la comunita & destinata a
crescere. Tutte hanno accettato
integralmente condizioni, pre-
serizioni, raccomandazioni e
worme contenuti nel regola—
jiento della Comunitd e si son
mpegnate a rispettarli e farli rl-
spettare da dipendenti e colla-
poratori  nell'intera  fillera
produttiva, ger garantire ai con-
gumntorl il Cibo Buono, Pulito,

(lusto e Sanow,

Un'attivita a favore dei consu-
matori e produttori, assicurata
anche da controlli periodici
sull'intera filiera produttiva, di
conservazione e consegna dei
prodotti. Ma non solo. Tra gli
oblettivi anche quello di favo-
rire | socl nella ricerca e realiz-
gazione di fontl energetiche
alternati

organizzare, nell'ambito delle
,ulvllb della Condotta Slow
fuod Avellino e d'iniziative del
.mgoll socl, mostre, convegni,
pubblicazioni, segnalazioni in
ghide, partecipazione a manife-

ed uti-
lizzatori nei circuiti del turismo
enogastronomico, culturale ed
ambientale.
Grazie alle attivit svolte dalla
Comunita, ma soprattutto alla
qualita espressa dalle aziende
associate, numerosi sono | suc-

cessi conue%ulﬂ: premiazione
dei Locali del Buon Formaggio,
inserimento nelle guide e riviste
Osterie d'Italia, Slow Wine, Lo-
cande d’Italia, Oli Extravergini,
Il Buon Paese, Bell'ltalia, Gam-
bero lies, due premi
internazionall per Il packaging

ico al Salone del Gusto-

Terra Madre di Torlno 2012, in-
serimento ) Sclr:ulu
commerciali eﬂerl pagna,
Stati  Uniti, Nuova sglmda
Olanda) ed In Italia tal
partecipazione a mol tissime
manifestazioni, fiere, esposi-
zioni, convegni sia locali che re-

jonali e naziol

utte queste attivita sono svolte
anche tramite il sito internet
www.cibotipicoirpino.it.

]] logo. un marchio di quahta

| per un turismo firmato Slow Food

Illogo della Comunita del Gibo Tipico Ir-
wmmu-mm

|||ogoewlmnouwsbmme
e dalla Condotta Slow Food

Comunita del CIW ino
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CONDOTTA SLOW FOOD AVELLINO

len presentazuonl © degustazwnl coni prodottl della Condotta
Sinergie essenziali per vetrine importanti

yrl mattina ad lntmdur&llh

weriggio con tutte le aziende coin-
volte, ¢'2 stato I'ncontro al Masa
acom o dalle prelibatezze
el bar Vignola di Solofra. Poi nel
wmaigmo prima l'assemblea dei
Q e a seguire una ricca degusta-
tutta la preziosa antolo-
dalle aziends

«mcato di Ristorazione Tipica Ir-
pina, favorendo la razione di
ricette tradizionali e di
materie prime m:dmle nel territo-

ﬂoéwudd:mlulonpemnw
di un Mercato
dellu Terra, In cul | consumatori

possano acquistare direttamente
mmdmumma
Iltutto favorendo la parteci-

0 a manifestazioni
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antologia di

per creare un ventaglio-

proposte tra itineran e prodotti
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. REDAZIONE CITTA"
otopege@TRage
Promuovere il turismo enogastor-
nomico, culturale e ambientale in
Irpinia attraverso le eccellenze di
rodotti e aziende.
idente de}ll‘:

condotta Slow Fomvdl

presentato
us:ta(]bn'ﬁpcolrpmmllnalo
da lanswers, che garantisce un si-
stema produttivo certo e di qualita
permlgllorare conoscenza e la fi-
fra consumatori ed aziende
stalinreumyapponodlrettolrack»
dllunolncmﬂvamjolacqnﬂswaﬂa
fonte sia da parte del consumatore
finale che del trasformatore (tratto-
ria, agnuﬂsmo,

Benevento

Il presidente La presentazione
Cibo tipico irpino, in rete
le ricchezza della tavola

«La prima mission di sito e condotta? Promuovere
il turismo enogastronomico, culturale e ambientale»

vendna in collaborazione fra pro-  aziende, T'utilizzo ddlecmnnﬂg

ecc)-:
Promuovere il turismo. enogastro-

\I:ll:'tuosa di aziende e attivita. Ma-
gari favorendo

nomico, in  butori che
inia avviene attraverso una rete  adeguata e stimolando la commer-
clalizzazione di prodotti e servizi di

l'apertura di punti  qualitd mediante la sinergia fra

qualita  quisto, Cral».

© RIPRODUZIONE RISERVATA

W deride e aithita con in comure| s —— prodotu

In giro per I'rpinia con cibo buono, pulito, giusto € sano

Produttori, rivenditori e consumatori riuniti dal filo rosso della qualita, certﬁcaznone e oontrollo

La Condotta Slow Food Avellino ha co-
stituito, all'inizio del 2012, la “Cowunita
del cibo tipico Irpino®, cioé una rete fra
quanti producono ed utilizzavo ali-
menti e servizi di qualita, al fine di va-
lorizzare il patrimonio
enogastronomico, turistico, ambientale
e culturale dell'Irpinia anche al di fuori
dal suo territorio, con garanzia i neu-

tralita rispetto agli interessi delle sin- |

gole aziende e senza scopo di lucro. La

sede & nel centro storico di Avellinone |

fanno parte soci Slow Food che colti-
vano, allevano, raccolgono, cattirano,
conservano, lras(ormano con piena e
costante adesione ai principi del Cibo
Buono, Pulito, Giusto e Sano, rivendi-
tori che acquistano direttamente da
produttori aderenti alla Comunita, ri-
storatori, albergatori, agriturism! ¢ cen-
tri benessere che utilizzano ¢Ibi e
bevande prodotti da aziende d! soci
della Comunita. o

Il Portavoce della Comunita @ l'inge-
gnere Antonio turo, volutamente
scelto fra i soci non direttamente impe-
gnati in campo enogastronomict € tu-
ristico. Collaborano con il Portavoce |
Consiglieri Nicola Barbato e M:

Di Silverio.

Le attivita che la Comunita del Cibo Ti-
pico Irpino svolge nell'interesse dei
soci e del consumatori sono: vigilare
sulla qualita del prodotti e dei servizi

Le vie
del gusto

forniti dalle aziende associate, control-
lare periodicamente I'intera filiera pro-
duttiva, di conservazione e cons

gestire Gruppi di Acquisto fra i soci per
materie prime, attrezzature, servizi
(energia, comunicazione, spedizione,
imballaggi, ecc.), favorire i soci nella ri-
cerca e realizzazione di fonti energeti-
che alternative organizzare, nell'ambito
delle attivita della Condotta Slow Food
Avellino e d’iniziative dei singoli soci,
mostre, convegni, pubblicazioni, segna-
lazioni in guide, partecipazione a mani-
festazioni, eventi, ecc., inserire

mico, culturale ed ambientale. Grazie
alle attivita svolte dalla Comunita, ma

i e
nel circuiti del turismo enogastrono-

alla qualita espressa dalle
aziende associate, numerosi sono i suc-
cessi conseguiti: premiazione dei h)call
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del Buon F elle
5"|de e riviste Osterie. d'ltalia, Slow

ne, Locande d'Italla, Oli Extravergini,
Il Buon Paese, Bell'ltalia, Gambero
Rosso, Foodies, due premi internazio-
nali ger il packaging ecologico al Salone
del Gusto-Terra Madre di Torino 2012,

in: in circuiti

eslerl pagna, Stati Uniti, Nuova Ze-

landa, Olanda) ed in Italia (Ealaly) par-

tecipazione a moltissime

manifestazioni, fiere, esposizioni, con-
i sla locali che regionali e nazio-

nall.

Tutte queste attivita sono svolte anche
tramite il sito internet www.cibotipi-
coirpino.it.



L’iniziativa

Nasce la «<Comunita
del cibo tlplOO irpino»

Edoebaunmamm
famiglia, pergiunta di qualita
perché fa dell'eccellenza oltre al
punto di partenza, anche quello di
forza per tagliare
d'mhaoliul!b,sifap«dn,
visto che i compomenti della

Irpino» che sotto il vessillo di Slow

Food, nella fattispecie la condotta
di Avellino di cui & fiduciario Lucio

Napodano, s'é presentata ieri

naturalmente: dai vignaioli ai
formaggi, olio, miele, frutta,

IL MATTINO 19/4/2013

CONFIDENZIALE

E' stato I'occasione per illu-
strare i prodotti della Comu-
nita del Cibo Tipico irpino,
Yappuntamento promosso da
Slow Food, tenutosi ieri pres-
so il Ristorante Masa del So-
cio Sergio Santoli. Una gior-
nata preziosa per favorire la

conoscenza delle tante belle
realta nomiche Irpi-
ne e sviluppare i rapporti tra
il mondo dell" nomia
e quello della comunicazione.
E* stato il presidente Slow
Food Napodano a
come la Comunita del Cibo ti-
pico irpino consenta di «valo-
rizzare i prodotti di eccellen-
za della nostra provincia, vi-

- srespraem o pidoat 4ok

la eaziende associate, control-
lando periodicamente l'intera
filiera produttiva. Le aziende
che hanno aderito alla comu-
nita del cibo tipico sono 37,
tutte utilizzano prodotti
rosamente naturali. Siamo for-
temente convinti che la siner-
%m le aziende puo dare cre-
ilita al p:emtmnomo enoga

stesso sito mdbouplcoir-
pino.it & uno strumento fon-
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